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随着市场的飞速发展，笔记本电脑已经逐步走下神坛，成为广大人民群众所能接受的

高科技 IT 产品。在 2007 年上半年，英特尔迅驰四代 Santa Rosa 成为市场的中心点，与微软

Vista 系统共同影响了整体市场的发展。 
 

市场状况 
 

进入 2007 年以来，笔记本电脑一直保持着可持续的高速发展势头，与去年同期相比，

销量有着大幅的提升。在高速发展的同时，笔记本电脑市场也体现出如下几个发展特点： 
 
1、 商用产品占主导 消费类产品抬头 
进入 2007 年以来，行业采购依然占据了笔记本电脑市场销售的主导地位；但随着越来

越多的消费者倾向于采购笔记本电脑而非台式电脑，笔记本电脑的个人消费族群急剧扩大，

消费类笔记本电脑销售所占比重正逐渐增加。随着个人消费群体的扩大，已经有部分笔记本

电脑厂商开始为其中的学生消费群体和游戏消费群体量身定制笔记本产品。 
由于消费类笔记本电脑市场份额正逐渐加重，笔记本电脑厂商也开始逐渐转向以客户

需求为主的个性化设计时代；学生笔记本电脑和游戏笔记本电脑的出现，更彰显了笔记本电

脑厂商对消费群体的重视。消费市场将成为笔记本市场最大的增长点。 
 
2、价格战激烈 中低端笔记本电脑畅销 
为了扩大自身的市场份额，各笔记本电脑厂商都在 2007 年上半年中大打价格战，再加

上技术和工艺方面的快速发展很好地满足了性能方面不断提高的要求，因此市场对笔记本电

脑的主流需求价位并不高。根据 CBIResearch 对市场的调查发现，在 2007 年上半年里，8000
元以下的中低端笔记本电脑占据了六成市场份额：5000 元-8000 元的笔记本电脑在整体笔记

本电脑市场中的份额约为 50%，5000 元以下笔记本电脑销售在整体笔记本电脑市场中的份

额约为 11%。 
下图为 CBIResearch 对 2007 年 4 月笔记本电脑市场进行的售价调查： 



 

 
3、品牌三足鼎立 
中国笔记本电脑市场拥有着巨大的潜力，因此吸引着众多国外笔记本电脑厂商的目光；

在中国笔记本电脑市场上，华系品牌、欧美品牌和日韩品牌形成了三足鼎立之势。 
在鼎立的三足当中，以联想为代表的华系品牌占据了半壁江山，其他华系品牌如宏碁、

华硕、海尔、方正等都在中国笔记本电脑市场上有着不俗的表现；以惠普、戴尔为代表的欧

美品牌，虽然品牌数量不多，但市场份额并不低，拥有着极其重要的市场地位；三足之中最

弱者为日韩品牌，原本在中国市场表现良好的日系品牌诸如东芝、NEC 等，由于市场定位

不准等原因，都已宣告撤出中国市场，仅剩下索尼、三星等少数品牌。 
 
4、酷睿当道 
在 2007 年上半年中，笔记本电脑市场上所发生的最具有影响力事件为英特尔迅驰四代

Santa Rosa 上市，但由于新上市产品的价格等方面原因，Santa Rosa 并未能成为市场主

流配置。 
AMD 增加了在笔记本电脑市场的进攻力度，多款新品也已经上市，但是由于技术等各

方面的原因，在市场上占主导地位的依然是英特尔的酷睿和酷睿 2。根据市场调研机构的数

据显示，在 2007 年上半年中，采用酷睿核心的笔记本电脑所占整体市场的份额为 28.5%，

采用酷睿 2 核心的笔记本电脑所占整体市场的份额为 46.5%。 
 

技术趋势 
 

经过对 2007 年上半年笔记本电脑市场的分析，可以发现目前笔记本电脑市场正沿着以

下几个方向飞速发展： 
 
1、多核化 
与单核产品相比，由于具备多线程处理优势，多核产品具有着更好的性能。目前，酷

睿和酷睿 2 核心产品的流行已经带领着市场进入了双核普及时代。 
在双核产品上市后，其所具有的优良性能以及各厂商之间激烈竞争所导致的价格下降，



促使了双核笔记本电脑的普及。这种方式势必将在未来的四核、八核大战中再度出现，我们

可以预期：多核化笔记本电脑时代即将来临。 
 
2、节能化 
与桌面电脑相比，笔记本电脑最大的特色在于其便携性；为了满足用户日益增长的功

能性要求，笔记本电脑产品的性能需要不断提升。但是，在获得性能方面提升的同时，笔记

本电脑配件又被迫面临着高性能、高能耗的尴尬局面，高能耗意味着笔记本电脑产品移动办

公性能的降低。 
不仅如此，在面临能源危机的今天，全球社会都在尽所能地节约能源消耗；因此，节

能节能设计已经成为笔记本电脑用户最为关注的热点话题，也成为笔记本电脑厂商最热的卖

点。在 2007 年上半年，以处理器为代表的笔记本电脑配件，正沿着高性能、低能耗的方向

发展，并取得了良好成效。 
 
3、绿色化 
即使采用了最为节能的配件与设计，使用笔记本电脑时依然与是使用其他PC产品一样，

会产生大量的热量，会对地球的生态环境产生影响。为了承担企业应有的社会责任，IT 厂

商都在采用节能设计之外，开展植树等保护自然环境的活动。 
此外，在笔记本电脑生产过程中，都采用了不同程度的有害物质进行生产，这些有害

物质可能会对人体产生危害；因此，目前各国政府与 IT 厂商都加强了对有害物质生产的规

定，笔记本电脑生产正步入绿色化。 
 
4、个性化 
随着笔记本电脑的大众化，笔记本电脑厂商所需要考虑的不仅仅是性能方面的提升，

同时还需要考虑到用户之间对外观、用途等方面的不同要求，例如有部分消费者要求产品具

备强大的影音播放功能、学生消费群体要求价格低廉、游戏消费群体要求性能出众等，笔记

本电脑市场进入了细分消费市场时代。 
在消费市场上，目前有部分笔记本电脑厂商将学生消费群体和游戏消费群体从个人消

费群体独立出来，并为这两个群体量身定制笔记本电脑产品。笔记本电脑进入了个性化设计

时代。 
 

困境简述 
 
激烈的价格战对于笔记本电脑渠道产生了巨大影响，在 2007 年上半年的笔记本电脑市

场上，有很多问题被曝露出来： 
 
1、渠道抵触低价笔记本电脑产品 
在 2007 年上半年中，各大厂商推出的低价笔记本电脑产品受到了广大消费者的肯定，

然而实际销售情况却并不乐观；这其中固然有部分原因是市场实际买气不高、厂商供应量不

足等，渠道的抵触才是滞销的最大问题。 
在推出低价笔记本电脑时，厂商对于渠道的利润也进行了压缩；因此，对于渠道商而

言，销售低价笔记本电脑产品所带来的利润极其微薄，甚至可能导致入不敷出的情况，这极

大地打击了渠道销售低价笔记本电脑的热情。 
推出低价笔记本电脑产品，可以助厂商达到提高自身知名度、扩大市场份额的目的，

但渠道的抵触却使得该类产品实际操作效果不强，厂商迫切地需要解决此类问题。 



 
2、二手笔记本电脑生存空间缩小 
在笔记本电脑价格高高在上的年代中，二手笔记本电脑的性价比显得颇为突出，因此

成为很多用户购买的首选，二手市场发展迅速。 
进入 2007 年之后，随着笔记本电脑价格的下降，二手笔记本电脑产品的性价比优势被

大幅减弱，而二手笔记本电脑产品在质量、售后等方面都无法与厂商的新品相比，因此生存

空间开始严重缩水。 
 
3、四六级市场开拓难 
在中心城市竞争激烈的情况下，四六级市场就吸引了众多 IT 厂商的目光。在笔记本电

脑进军四六级时，遇到了许多的困难。 
由于大部分四六级市场对于移动性能的要求不高，而笔记本电脑天然在价格和性能等方

面逊色于桌面，因此无论是行业采购还是个人采购，大部分四六级市场用户的第一选择依然

是桌面电脑。 


